Propagandavoétted

Alljargnevalt on valja toodud 15 levinud propagandavdtet. Loe uldist kirjeldust ja naiteid ning
tooge seejarel naiteid, mis teile meelde tulevad. Need vdivad olla poliitikast, mh ka tanases
loengus toodud naidete paigutamine nende 15 kategooria alla. Aga naited vdivad tulla ka
igapaevaelust, olla teie poolt margatud sisuloojate poolt kasutatud vétted voi Oppetdds
kasutusel olevad mdjutamisvotted.

Propaganda, strateegilise kommunikatsiooni, veenmise, retoorika, demagoogia ja tajuvigade
vahele selgete piiride tdmbamine on vaga raske. Propaganda kipub avalikes
diskussioonides olema miski, mida teevad halvad ,nemad®, strateegilise kommunikatsiooni
ja veenmisega tegelevad head ,meie omad” — isegi siis, kui votted on tapselt samad!

Nii ongi moéned autorid (nt Nelson, 1996) kutsunud Ules propaganda teadlikult
neutraalsemale raamistamisele, mdiste tdhendusvalja nihutamisele, deldes, et propaganda
ongi igasugune slUstemaatiline veenmine, mis puuab sihtauditooriumite emotsioone,
hoiakuid, arvamusi ja tegusid suunata enda ideoloogiliste, poliitiliste voi ariliste eesmarkide
saavutamise kasuks. Seda tehakse kontrollitud Ghepoolsete ja Uhekulgsete sdnumitega (mis
vbivad, aga ei pruugi pohineda faktidel)) mida levitatakse massimeedia- VOdi
otsemeediakanalites.

Teised (nt Jowett & O’Donnell, 2018) on putdnud siiski veenmist ja propagandat eristada,
naiteks selle kaudu, mis on suur eesmark: kui eesmark on edendada vaid sdnumi saatja
huvisid, siis on tegemist propagandaga. Kui aga selle kommunikatsiooni tulemusena voiks
kasu saada mdlemad — nii saatja kui ka vastuvdtja —, siis voib tegevust pidada veenmiseks.
Propaganda kipub olema Uhesuunaline, veenmine interaktsioonil péhinev.

Olgu definitsioonidega, kuidas on, meedia- ja infopadev inimene vdiks erinevate
sObnumiseadjate tekstides poOhivotted &ra tunda. Seetdttu on siin esitatud 15 levinud
propagandavdtet, aga votteid on tohutult palju rohkem ja sageli need pdimuvad omavahel!

1. Argumentum ad hominem: rinnatakse inimest isiklikul tasandil, tema valimust,
peresuhteid jne, mitte kdne all olevat teemat/sisu/argumenti. Naited: ,Ah, kuulge,
vaadake, kui vana ta on, mingi tidpiline buumer ju.“; ,Artikli autor on ju selle vana
kommari lapselaps, mis selliselt oodatagi!®; ,Kuri kole naine nild diendab siin, endal
kulmud viltu.*

2. Sildistamine: inimese, organisatsiooni véi inimeste grupiga seotakse mingi Uldistav
(halvustav) silt. Kui alguses peab silti sageli selgitama, siis varsti tekib selles
infovaljas viibijatel sildi ja konkreetse inimese/organisatsiooni/grupi vahele
vordusmark. Monikord kaaperdatakse negatiivsena mdeldud silt tagasi ja pudtakse
selle tdhendus tagurpidiseks p6oérata (nt tolerast on kasutuses nii negatiivse sildina
kui ka enesemaaratlusliku identifitseerimissbnana). Naited: ,Peaminister KaKa ja
lambad, Kompostimees eesotsas!®; ,Roosa-lilla lattelimpsija ja kahjulik element!®.

3. Ad nauseam ehk kordamine oksendamiseni: pohisbnumeid, -narratiive ja -sloganeid
korratakse nii palju, et need kuluvad sihtauditooriumile pealuu sisse. Eesmargiks on
muuta need sénumid tavateadmiseks. See on ka pd&hjus, miks valimiste ajal naeb



igal pool, s6ogi alla ja peale valimisreklaame. Vt ka erinevad sotsiaalkampaaniad:
,Kanna turvavodd!® (véi ka kiivrit/kummi) ja ,Ara 166 last!”.

Reductio ad Hitlerum ehk taandamine Hitlerini: kellegi argumendi, seisukoha,
pohivaartuse klUsimuse alla seadmine, viidates seosele, sarnasusele Vvoi
joondumisele Hitleriga. Kuna viimane on Usna Uksmeelselt liigitatud ajaloo Kbdige
Kurjemate Koletiste sekka, siis mdjub juba pelk seos temaga vaga eemaletdukavalt.
Pole ime, kui varsti kasutatakse sarnaselt votet Reduction ad Putinum. Naited: ,See
maskikandmise kohustus on nagu elu Natsi-Saksamaal!”; ,Baltlased on ju alati
natsistlikke vaartusi oma rahvusriikides edasi kandnud!*.

Demoniseerimine: meie-nemad-vastanduses oma vastase kujutamine totaalselt
kurjana, sageli multika-karikatuurselt kurjana. Kusjuures karikatuuride kasutamine
demoniseerimisel on vana ja mdjus vbte (nt propagandaplakatitelt tuttavad kongus
ninad, voikad irved, kuivetunud kehad, aga ka rasvavoltidesse uppunud kehad,
sarved-sabad, verised kded jne). Sel moel on vastane dehumaniseeritud — ei saili
midagi inimlikku, mida ara tunda ja millele empaatiat ehitada. Sageli seostatakse
Udikurja teod mingite meie-grupile oluliste simbolitega. Naited: ,Ja siis need
pagulased — nad ju kaivad laulukaare pihta kusemas!”.

Suur Vale: kui valetad, siis valeta ikka niimoodi, et keegi isegi ei suuda ette kujutada,
et sellises mastaabis on véimalik tuimalt valetada. Kusjuures, kui sisse puistata moni
tode, siis voib Suur Vale veel mdjusamaks muutuda.

Maine laenamine: enda sbnumid ja ettevdtmised seotakse simbolite, inimeste,
kohtade ja visuaalidega, millel on selles konkreetses kontekstis ja ihaldusvaarse
sihtrihma jaoks positiivsed tdhendused ja suur vaartus. Loodetakse, et positiivne
kuvand ja hea maine laieneb ka propagandisti ettevotmisele. Heaks naiteks on
rahvuslike simbolite kasutamine erakondade sumboolikas: ISAMAA caps lock’is
karjatus erakonnanimena; laulukaarte, viljapoldude, Pika Hermanni korval, all ja peal
filmitud 16putud erinevate erakondade valimisreklaamid. Seda votet kasutatakse palju
ka reklaaminduses. Maletate, kui armastatud suusataja muis meile toidudli? Kui
populaarne néitleja soovitas telereklaamis naljaga pooleks Uhte alkovaba 6lut? Kui
Arnold Schwarzenegger puldis Venemaa elanikega raakida Ukrainas toimuvatest
inimsusevastastest kuritegudest?

llusad inimesed: see vdte jatkab natuke eelmise, maine laenamise liini. Mdelge
Ibhnadlireklaamidele, mdelge seksikatele ja ilma igasuguse turvavarustuseta
daamidele mootorrattareklaamides, mdelge vanaaegsetelt propagandaplakatitelt
vastu vaatavatele aaria rassi kehastavatele inimestele, mbelge Hollywoodi staaridele
ja moelge kohtunikele, kes maaravad traditsiooniliselt ilusateks peetavatele
kohtualustele kergemaid karistusi. Pdhimdtteliselt raagib see meie alateadvusele
kahte tudpi lugusid: 1) ,Vaata, kui ilus ta on! Kui sa seda toodet ostad / selle
likumisega liitud, siis saad ka sina ilusaks ja dnnelikuks! Sa saad labi selle toote /
teenuse / ... vbimaluse olla koos 6nnelike ja ilusate inimestega!®; 2) ,Vaata, kui ilus ta
on! Nii ilus inimene ei saa ju olla kuri ja valelik! Ta meeldib mulle oma valimuselt,
jarelikult on ta meeldiv ka iseloomult, hingelt ja tegudelt.“. See viimane toetub
suuresti ka haloefektile, mida meie vaike armas ahviaju kogu aeg rakendada tahab,
et maailm oleks loogiline ja lihtne. Haloefekti puhul tdhendab see, et me laiendame
oma positiivset arvamust/kogemust Uhe kitsa aspekti kohta (nt ilus, tugev, maitsev,
naljakas, aitas mind Ukskord) ka suurele tervikule. Vastukaaluks eksisteerib ka
ilus-aga-loll-heuristik (lihtsustatud motteskeem, mis aitab meil kiireid otsuseid teha),
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mis kipub kahjuks laiapdhjalist téendust leidma vaid naiste kohta kaivates
mdttemustrites.

Karjaefekti (bandwagon effect) esilekutsumine: kuna inimene tahab koos teistega
tegutseda ja karjas on turvalisem, siis on sotsiaalsed suhted ja kuuluvustunne me aju
ja taju jaoks hasti olulised. Kui teised nii teevad/métlevad/raagivad/arvavad, siis ma
peaks vist ka ju? Suurem kari on turvalisem kui vaike, seeparast mojuvad eriti hasti
sdénumid, mis Utlevad, et meiega on enamik. Kdik sotsiaalsed normid ja habistamised
on sellele tundele Ules ehitatud, karja kuulumise soovi parast hoiavad inimesed oma
tumedamaid tunge kontrolli all. Selleparast kasutataksegi propagandas sénumeid,
mis panevad meid arvama ja tundma: ,Hmm, enamus juba arvab sedasi, kuidas ma
nadd siin niimoodi veel omaette tilbbendan?® Voib juhtuda, et 10% toetusega tegutseja
suudab veenvalt vaita, et tegelikult toetab teda 50% inimesi, ja kui kombineerida
seda sonumit teiste votetega, voib mone aja parast leida, et isetdituv ennustus on
toonud kaasa veel suurema reaalse toetuse, sest inimesed ei taha jddda vdhemusse.
Agatamine vOi agaseetamine (valja pakutud #eestitwitteri kargaju poolt) ehk
whataboutism — fookuse hagustamiseks kasutatav vdte, mille puhul pudtakse
auditooriumi tahelepanu ja diskussioon juhtida mujale, et probleemi keskpunkt
nihkuks ning jaguneks, et inimesed ei tegutseks/arutleks Uhe konkreetse teema Ule,
vaid hajuksid ja Ghisosa laguneks. Kusjuures sageli tuleb ,aga“ jarel osutamine taiesti
tOsiseltvoetavale sotsiaalsele vO6i moraalsele probleemile véi dilemmale, kuid
sdjaolukorras ja infokorratuses on fookuse hoidmise vdime kriitilise tahtsusega.
Naited: ,Jah, Ukraina sdjapdgenikel on raske, aga tavalisel eestlasel on ka raske!”.
Nali-turvavork - annab vdoimaluse 6elda igasuguseid jaburdusi ja rumalusi, éeldes
vélja kéik, mis sulg suhu toob. Kui juhtub, et teised hakkavad tegema 6Geldu t6ttu
etteheiteid voi raakijat korrale kutsuma, siis kaitseb ta end vaitega: “See oli ju nali!
Rahune maha. Ara reageeri (le!". Inglisekeelsest veebiruumist tuttav nt JK lihend
(just kidding!). Seda vétet voib pidada vastutuse nihkeks - oletame, et tehakse mingi
rassistlik/seksistlik nali ja [6ppu pannakse igaks juhuks, turvavérguna, “hehe” véi “JK”
voi “naliiii’” Kui siis sénumi vastuvodtja Utleb, et kuule, see ei ole okei, saab sdnumi
saatja nihutada vastutuse iseendalt teisele. Huumorisoone puudumises sluudistamine
kaib sageli satelliidina kaasas. Lisaks funktsioneerib selline “nali” koeravilena -
publikust on vélja peilitud need inimesed, kes rassismi vms probleemsete vaadetega
ndustuvad ning nemad on saanud kinnitust, et kdneleja on “igel poolel”.

Sloganite karjumine. Lihtsate ja I66vate hiutdlausete karjumine. Véib ka tUksi, oma
kdogis pannkooke kupsetades, aga tavaliselt on kasutusel massiauditooriumite
puhul. Laiemalt: massidele kdnede pidamise Uks alustddesid on see, et laused
peavad olema lihikesed, kdnekujundid selged, sisalduma peaks uleskutse ja vahele
tuleks pikkida palju pause, kus inimesed hdisata ja aplodeerida saavad. See viimane
votab nt lauluvaljakul suht palju aega ja seetdttu arvestab hea kdnepidaja need
pausid oma teksti sisse. Ja kui selline kdne 16ppeb mingi eriti hea ja luhikese
hiaddlausega, siis voib juhtuda, et inimesed hakkavad seda skandeerima ka parast
kéne 16ppu. Véimalik, et see slogan jduab ka sellest Uritusest kaugemale, muutudes
heaks tooriistaks, millega vastase argumendid lihtsalt maha karjuda. Vaib sujuvalt Ule
minna voi pdimuda ad nauseam vottega.

Lihtne inimene ehk talupojatarkus. Sdnumi saatja rohutab seda, et lihtsad
tavalised inimesed, justnagu sina, arvavad just nii vdi kaituvad just naa. Ja see on
hea. Sellises voéttestikus valditakse teadlikult keerulisi sbnu ja keerukaid
suhtesusteemide kirjeldusi, sest kdnelejat ennast esitletakse kui lihtsat inimest, maa



soola ja rahvameest, mitte mingit kaugelseisvat valges kitlis eksperti vdi teadlast.
Sageli peegeldab seda ka kehakeel ja mitteverbaalne - kaised kaaritakse Ules,
sugelevad maavillased kampsunid tdmmatakse ll (eriti hea, kui see on Kihnu
Kuulikindel!), juuksed aetakse pisut sassi, istutakse lauanurgale voi trepiotsale,
voetakse pits kangemat/klaas kasemahla ja keeratakse (ks plaru. Voib ka naiteks
kevadel oma suvekodu aias teha pilti - saag ning palk dlal - 6eldes sellega: “Ma teen
samasuguseid toid nagu sinagi’. Nt: “rahva tahe on selge!”, “k6ik lihtsad eestlased
arvavad nii!”, “nii nagu enamus, ei saa mina ka sellest intellikbntsa plarast aru!”

14. Valetasakaal ehk mélemapooletamine (bothsideism). Uldiselt oleme siin harjunud
sellega, et demokraatlikes aruteludes puitakse anda sbna koigile osapooltele,
ajakirjanduses puldtakse ara kuulata erinevad perspektiivid, otsuseid tehes
vaagitakse labi mitu eri rakurssi. Tasakaalustatuse huvides puutakse jalgida, et
mdlemad/kdik huvipooled saaks vordselt haalt. Aga see ei ole absoluutne vaartus.
Toome Uhe naite - koolipaeva algusaja Ule kaivates debattides vdiks saada vordselt
sbna nii need, kes arvavad, et koolipdev peaks algama kell 7.00, kui need, kes
arvavad, et lapsed vodiks koolimajas dppimist alustada kell 12.00. Aga kujutlege, et on
veel vaike, aga haalekas grupp inimesi, kes arvavad, et lapsed ei peaks uldse koolis
kdima ja kuni 12 eluaastani voiks neid hoopis keldris koos moosipurkidega kinni
hoida. Kas te kutsuksite selle osapoole debatile? Eelkdige ndeme selle vbtte
kasutamist ja provotseerimist meedias - aga meile ei antudki sbna, meid peab ka ara
kuulama! Tegelikult ei ole ajakirjanduse Ulesanne tiraZzeerida ko&iki susteemselt
kogutud téendeid eiravaid arvamusavaldusi.

15. Jaga ja valitse. V6imu sailitamiseks, aga ka hirmu ja segaduse kilvamiseks on vaja
suured kokkuhoidvad grupid lagundada. Pika ajalooga voéte, mis on Uks
politoloogiliste ja sotsioloogiliste teadmiste ilmasammas. Killustunud indiviidid ja
vaikesed grupid ei suuda luua piisavalt tugevat Uhisfronti, et teisele poolele vastu
astuda - ei sdjas, ei ametithingutes, ei Riigikogu valimistel. Selleparast ongi
Venemaale kasulik, kui me siin Eestis kakleme ja Idhestame oma tGhiskonda, hipates
pagulastelt geidele, karantiinilt vaktsiinidele, maskidelt valitsusvastasusele. See, et
need teemad meie Facebooki-gruppides, paevalehtede arvamuslugudes ja
poliitilistes kdnedes tigedalt tdstatuvad ei ole juhuslik (vt Propastop, vt EPL ilmunud
uurivad lood, vdi_Martin Laine vatnikusupp, viimase puhul void mdelda sildistamisele
laiemalt). Veel naited: véimu juures olijatele on kasulik, kui feministid vaidlevad selle
Ule, kas kolmas vdi neljas laine on “digem”; kui “tolerastid” kaklevad trans-inimeste
staatuse ja Oiguste detailide Ule; kui politseivagivalla kdes kannatavad grupid
vaidlevad, kes on kdige suurem kannataja.

Tooge veel ise naiteid!


https://www.propastop.org/
https://vatniksoup.ee/

